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1 INTRODUZIONE E SCENARIO 
Girotondo in Sardegna fiera del turismo scolastico.
Ogni anno circa sette milioni di allievi dei gradi inferiori (il 79% del totale) si spostano a scopo di viaggio didattico, contribuendo al fatturato complessivo del settore con una cifra stimabile intorno al miliardo di euro. La spesa media per famiglia è di circa 150 euro. Sono coinvolti in questo processo 12 mila istituti nazionali e circa 370 mila classi. A questo fenomeno si aggiungono le scuole superiori, che con 2,6 milioni di studenti ed una spesa media familiare di 259 euro apportano un fatturato intorno ai 600 milioni di euro, ripartito per due terzi all’estero e per la quota residua in Italia. Le principali destinazioni nazionali sono il Lazio (19%, con Roma che assorbe oltre il 90%), la Toscana (12%), il Veneto (9%), la Sicilia (8%), l’Emilia Romagna (7%) e la Campania (7%). Il 96% dei viaggi all’estero fa registrare destinazioni continentali, con oltre il 50% dei flussi distribuiti fra Spagna e Francia. Gran parte degli spostamenti avviene negli ultimi tre mesi dell’anno scolastico (30% a marzo, 42% ad aprile, 23% a maggio).

La scelta della destinazione proviene da insegnanti e studenti ma le mete sono scelte per gran parte attraverso processi abitudinari.
La valenza di questo tipo di turismo è indubbia, quantomeno per il suo carattere destagionalizzante. L’offerta di beni ambientali e culturali è inferiore rispetto al set di preferenze dichiarate dalla clientela (che si orienta prevalentemente sulle città d’arte) ma non così tanto come i dati suggerirebbero. Una politica di penetrazione del segmento di mercato presuppone un’offerta adeguata, abbastanza differente rispetto a quella ordinaria, forse agevolata dal progressivo – sebbene lento – abbandono dell’abitudine delle scuole a organizzare da sé i viaggi piuttosto che rivolgersi alle agenzie di viaggio o a società di servizi turistici. La vocazione alberghiera della Sardegna, unitamente all’ adeguata presenza presso gli intermediari turistici, fa presupporre che il turismo scolastico possa essere un segmento di interesse per le strutture isolane. 

2 POPOLAZIONE STUDENTESCA
La Sardegna mostra dati di domanda sostanzialmente in linea con l’aggregato nazionale, ma con una preoccupante assenza dal lato dell’offerta, che contribuisce al dato nazionale per non più del 2,5%. Gli istituti scolastici della Sardegna ospitano 209.938 studenti (dato che comprende i 29.416 bambini dai 3 ai 5 anni che frequentano la scuola dell’infanzia), distribuiti per circa il 32% nelle scuole primarie statali (67.758), per il 20% nelle secondarie di primo grado (41.836) e per il restante 34% nelle secondarie di secondo grado (70.928).
	Popolazione studentesca 2014

	ISTITUTI
	PROVINCIA
	 
	 

	 

 
	CA
	CI
	MC
	NU
	OG
	OT
	OR
	SS
	TOT 
	TOT %

	SCUOLA DELL'INFANZIA 
	4.604
	2.627
	786
	3.923
	1.451
	4.530
	3.457
	8.038
	29.416
	14 %

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SCUOLA PRIMARIA
	23.184
	4.487
	3.771
	6.775
	2.435
	7.181
	6.083
	13.842
	67.758
	32 %

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SCUOLA SECONDARIA 1° GRADO 
	14.188
	2.965
	2.426
	4.244
	1.525
	4.092
	3.922
	8.474
	41.836
	20 %

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	SCUOLA SECONDARIA 2° GRADO 
	23.108
	5.033
	4.265
	7.542
	2.658
	6.727
	6.967
	14.628
	70.928
	34 %

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	TOT STUDENTI
	65.084
	15.112
	11.248
	22.484
	8.069
	22.530
	20.429
	44.982
	209.938
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	% POP. STUDENTI
	33,32%
	7,07%
	5,91%
	10,34%
	3,62%
	9,73%
	9,49%
	20,52%
	100%
	


 

Nell’edizione 2011, l’Assessore al Turismo Luigi Crisponi, ribadì l’importanza e l’opportunità  economica del turismo scolastico: una risorsa da 400 milioni di euro di fatturato e di oltre un milione e 300 mila presenze di studenti viaggiatori. 

Le parole dell’Assessore, l’accoglimento e finanziamento da parte dell’ Agenzia governativa regionale Sardegna Promozione del progetto “Girotondo in Sardegna”, regalano al gruppo di lavoro la forza e l’entusiasmo per strutturare e realizzare l’edizione di GIROTONDO IN SARDEGNA 2015.
3 OBIETTIVI  

L’obiettivo fondamentale della proposta “Girotondo in Sardegna” vuole essere quello di creare un sistema di turismo scolastico in Sardegna; processo che passa attraverso l’analisi della domanda e dell’offerta ed in particolare attraverso l’organizzazione del “sistema offerta” che ad oggi si presenta in maniera non strutturata (vedi le innumerevoli proposte che ricevono le scuole). 

Girotondo in Sardegna coinvolge in maniera funzionale:

· enti e territori, intesi come cultura dei luoghi, identità, ma anche scoperta divulgazione e scambio;

· scuola, come soggetto fondamentale di riferimento da coinvolgere in maniera attiva e da protagonista nel processo di scoperta e di acquisizione di conoscenza della cultura Regionale;

· operatori del settore turistico e delle produzioni locali, intesi come soggetti economici operativi indispensabili per la creazione di un’offerta strutturata e adeguata alla domanda scolastica e funzionale ad una ricaduta economica sul settore.

E’ indubbio che la creazione del sistema proposto da “Girotondo in Sardegna” svolgerà un ruolo fondamentale anche in ambito sociale e culturale, in quanto volano di un processo di acquisizione di consapevolezza del grande patrimonio storico, culturale, ambientale della Sardegna.  
“Girotondo in Sardegna”; un processo di sinergie dove tutti i protagonisti presi per mano procedono dando impulso ad un nuovo sistema economico della nostra Isola.
Motore dell’idea progettuale sono tre concetti chiave:

· conoscenza, come processo formativo e di apprendimento della storia della cultura e identità dei luoghi della propria Regione;

· scambio, come confronto tra i mille volti della cultura dell’Isola;

· impresa, come opportunità di crescita e di sviluppo del settore turistico con conseguente crescita dei flussi interni e allungamento della stagione.

In maniera più specifica: 

· il viaggio come unità didattica di scoperta della propria identità

· valorizzare i nostri territori

· movimentare i flussi interni all’isola 

· programmare in anticipo gli incontri fra operatori della domanda e dell’offerta

· sviluppare maggiore consapevolezza nei ragazzi delle grandi potenzialità turistiche della nostra Isola

· potenziare e diversificare l’offerta turista 

· incentivare le agenzie del turismo ad una maggiore attenzione al turismo scolastico 

· far si che consorzi, territori, enti si strutturino in maniera adeguata con intrattenimento laboratori, svago, sport, affinché la permanenza nei territori per i ragazzi diventi accattivante, piacevole e sicura

· incentivare le misure già in essere da parte della Regione Sardegna indirizzate in modo specifico alle scuole e alle attività didattiche inerenti il viaggio di istruzione
Girotondo in Sardegna è l’appuntamento sardo di riferimento per il mondo della scuola e per i giovani che vedono nel viaggio lo strumento ideale per arricchire la propria conoscenza relativamente alla propria regione. Un’opportunità per direttori didattici, presidi, consorzi turistici, comuni, province, operatori del settore e vettori di incontrarsi.

Il turismo scolastico sviluppato all’interno della regione, rappresenta per l’offerta turistica e per le strutture ricettive un’occasione per allungare la stagione turistica, ma soprattutto l’occasione per far conoscere ai giovani le bellezze della propria regione per tanti sconosciute.

4 Edizione 2015
Durante la prima edizione è stata realizzata la prima guida del turismo scolastico, “Girotondo in Sardegna” edizione 2011.

Una guida che, per la prima volta, ha racchiuso la maggior parte dei siti d’interesse storico-culturale e ambientale della Sardegna. Tutte le proposte sono accompagnate da descrizione tecnica del sito: numeri utili, sito web, costi d’ingresso, gratuità per numero partecipanti, periodi di apertura e chiusura.
Uno strumento snello e di facile consultazione per tutti coloro che devono programmare un viaggio culturale in Sardegna.
Possiamo dire che sono state create le basi affinché Girotondo in Sardegna, diventi una manifestazione a carattere Regionale e Nazionale. 
Le azioni che s’intendono portare avanti per l’edizione 2015 sono le seguenti:

4.1 Collaborazioni e scambi culturali 

Visti gli innumerevoli contatti avvenuti durante la BTS a Genova, e l’interesse di molte scuole a collaborare con scuole Sarde, s’ipotizza di concordare degli scambi culturali con scuole di due città della penisola.
Pertanto, crediamo sia fondamentale un confronto tra esperienze diverse di offerta e di politiche per  questa tipologia di turismo, anche in contesti territoriali differenti per storia e  risorse, che possono – in uno scambio di esperienze e professionalità - rappresentare per tutti input utili per la creazione di un sistema molto più forte.

Si intende quindi coinvolgere in questo importante progetto anche altri Enti locali della penisola, Associazioni e Istituzioni turistiche e culturali nazionali, che sappiano dare testimonianza del loro operato, trarre dai soggetti locali spunti utili e tessere reti di collaborazione e cooperazione per un proficuo miglioramento del settore. 
Curare gli scambi e formalizzarli prima dell’evento fiera scolastica, una collaborazione da attivare attraverso il dirigente scolastico regionale – (indurre a dei risultati concreti) - chiudere un accordo con le provincie, ed in particolare con gli assessorati Cultura e Turismo; lo scorso anno avevamo già preso contati con la provincia di Roma con gli Assessori alla Cultura e al Turismo ad esempio gli scambi potrebbero essere:
· Scuole della provincia di Olbia con scuole della provincia di Verona

· Scuole della provincia e Città di Cagliari con scuole della provincia e Città di Roma  
4.2 Partecipazione dell’AIM di Roma 

Arricchire la manifestazione  con associazioni di servizio alle scuole e ai giovani come AIM di Roma.  AIM - Agenzia Intercultura e Mobilità
Lo sportello informativo specializzato sull’Europa: dove si può ricevere informazioni e orientamento sui programmi europei rivolti ai giovani nell’ambito della cultura, della formazione, della mobilità, della cittadinanza attiva e del volontariato.
4.3 Promuovere le potenzialità della carta giovani  

Il 10/11/2008 viene presentata in Sardegna “la “CARTA GIOVANI-REGIONE SARDEGNA”, in collaborazione con l’Associazione Carta Giovani, una tessera che viene rilasciata gratuitamente ai giovani residenti o domiciliati nel territorio della Regione Sardegna di età compresa tra i 14 ed i 29 anni, per usufruire di agevolazioni, opportunità e informazioni sulle iniziative a livello regionale, nazionale ed europeo. La Carta Giovani Regione Sardegna, prevede azioni e interventi finalizzati a stimolare gli scambi e la mobilità in ambito europeo, la creazione di spazi dedicati, luoghi d'incontro destinati all'espressione delle creatività, abilità e talenti. Informazioni su agevolazioni e servizi offerti dalla Carta Giovani Regione Sardegna cui hanno già aderito quasi tutti i comuni dell'isola.

E’ valida oltre che in Sardegna, in tutta Italia ed in 41 Paesi europei. 
4.4 Coinvolgimento Istituti per il Turismo 

Obiettivo formativo/professionale – Rivolto alla conoscenza dei vari settori di attività in ambito turistico, alla conoscenza dei sistemi organizzativi e di gestione degli eventi di settore e all’approfondimento di specifici servizi (gestione delle attività educative e didattiche, assistenza all’accoglienza, e simili). Come nella precedente edizione si vogliono coinvolgere i ragazzi  degli Istituti per il Turismo in attività di stage formativo: nel 2011 hanno partecipato all’evento, nelle tre giornate, con ruoli di accoglienza e di distribuzione di materiali informativi i ragazzi dell’Istituto per il Turismo di Isili.
4.5 Accordo con la Tirrenia
Pianificare in accordo con l’Assessore ai Trasporti  della Regione Sardegna, accordi con la Tirrenia, per applicare nei mesi dediti alle gite scolastiche (Marzo, Aprile e Maggio) degli sconti speciali per le scuole che scelgono la Sardegna come meta della gita scolastica.
4.6 Work shop
Organizzazione di un Work shop che coinvolga il maggior numero di tour operator e AdV regionali e nazionali.

4.7 Partecipazione alla BTS di Genova  
Nel 2011 il progetto Girotondo in Sardegna ha partecipato alla BTS di Genova; per il 2015 si vuole partecipare con uno stand più grande e dotato di video. Oltre al materiale promozionale vogliamo trasmettere attraverso filmati ed immagini l’emozione dei nostri luoghi.
5 LOCATION
la location sarà la Fiera Internazionale della Sardegna, per la sua struttura e perché la maggior parte della popolazione studentesca è nella provincia di Cagliari. Di seguito analisi dei presenti alla manifestazione del 2011.
Dei presenti il 20% apparteneva alla Provincia di Oristano, il 20% alla Prov. di Cagliari, il 13% la Prov. di Sassari e la Prov. di Nuoro, il 9% la Prov. di Villacidro Sanluri, con 8%  la Prov. di Carbonia Iglesias, segue con il 6% la Prov. d’Ogliastra ed infine con il 2% la Prov. di Olbia Tempio.
6 DATA EVENTO

Ottobre 9/10/11 (venerdì, sabato e domenica) 

La data è stata ipotizzata sulla base di alcune considerazioni fondamentali:

· nel mese di ottobre le scuole non hanno ancora programmato i viaggi d’istruzione e si anticipa in tal modo la manifestazione BTS (Borsa del Turismo Scolastico) che si tiene a Genova.
7 ALLESTIMENTO E CONTENUTI 
Si creeranno delle macroaree con i seguenti temi:

· Beni Ambientali, in ambiti interni e marino-costieri

· Beni Culturali: museali, archeologici, architettonici

· Cultura dei luoghi, quali artigianato artistico e produzioni agroalimentari di pregio

· Laboratori didattici e di animazione dedicati agli studenti
· Ricettività e ristorazione

· Servizi per le scuole e per i giovani
La filosofia di base consiste nel fatto che i contenuti si inseriscono in un contenitore già di per sé di pregio, il territorio sardo. In altri termini, la vera materia prima dell’offerta è la Sardegna e i servizi presenti, che provvedono alla trasformazione in valore fruibile del territorio.
In quest’ottica  l’allestimento si presenterà innovativo per materiali e soluzioni grafiche. 
8 STRUTTURA EVENTO 

L’evento sarà strutturato in due giorni (venerdì e sabato), potrà essere così concepito:

· I giornata: convegno inaugurale con le istituzioni referenti. Attività rivolti alle scuole e al pubblico di visitatori  presenti: laboratori dedicato ai beni culturali visitabili, alle aree protette ed a quelle ad elevato contenuto naturalistico, alla ricettività ed alla ristorazione tipica;

· II giornata: seminario di lavoro tra gli operatori e le istituzioni di settore al fine di contribuire all’approfondimento, e alla consecutiva divulgazione, dei temi riguardanti il turismo scolastico. La riunione sarà coordinata da un moderatore esperto.

L’ accreditamento dovrà essere fatto attraverso il sito prima dell’evento (almeno 10gg prima).
Durante i due giorni di evento si organizzeranno seminari di approfondimento di alcune tematiche, con la possibilità per ragazzi e docenti di rilascio di un attestato di partecipazione. 

Partecipare a “Girotondo in Sardegna” deve diventare un momento di crescita e di coinvolgimento per tutti.

Per i laboratori si intende procedere con attività specifiche che siano rappresentative di tutte le realtà regionali in riferimento alle otto province.
9 SOGGETTI INTERESSATI 

· Enti deputati alla promozione turistica e del territorio (Regione Sardegna e Province)

· Enti intermedi territoriali (Consorzi Turistici, Unioni di Comuni, Comunità Montane) ed eventuali Enti Strumentali che abbiano competenza su risorse regionali fruibili a fini turistici

· Enti gestori di aree parco ed aree marine protette

· Associazioni di categoria operanti nei comparti dell’agroalimentare, dell’artigianato, della ricettività, della ristorazione e dei trasporti

· Imprese ricettive e di ristorazione

· Imprese di trasporto

· Società e cooperative di gestione dei beni culturali e di educazione ambientale

· Intermediari del turismo che intendono allargare le proprie attività al settore (tour operator e agenzie di viaggi)

· Istituti scolastici sardi 

F.to)Azienda Speciale Fiera                                                  
            (F.to) Full Media Service

Internazionale della Sardegna                                                       

   Il Presidente                     

        Il Direttore Generale                                                                                     (Anna Pitzalis)           

      (Uccheddu Giampaolo)

� DATI ISTAT 1° Gennaio 2014
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